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Business Immo, en quelques mots

Business Immo est le leader de I'information dédiée aux professionnels de I'industrie immobiliere.

Expertise, exclusivité, transparence : avec plus de 20 ans d’expérience et pres de 99 000 articles sur son site internet, Business
Immo délivre une information toujours plus exclusive a ses abonnés, également gage de transparence du marché.

Nos abonné(e)s ont acces a :

L'offre éditoriale la plus exhaustive du secteur, axée sur 4 piliers : le print, le web, la vidéo et les conférences
Un magazine print mensuel, 10 numéros, 3 barometres
Un acces a l'intégralité du site internet de Business Immo
Notre annuaire comprenant plus de 26 000 contacts recensés sur le marché francgais

Un acces exclusif a nos conférences thématiques (logistique, hotellerie, bas carbone) et un acces a notre événement
biannuel BIG UP
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Meilleure innovation éditoriale .
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Etude sur les attentes de la jeune génération en termes d'habitat, de travail et de
consommation.

INSTITUTYT

Publication: magazine BIG 208 S & G CHOISEUL
Diffusion : septembre 2024 ‘ o

Le magazine BIG (Business Immo Global) de septembre 2024 est une publication exceptionnelle, en
grande partie grace a la rubrique “Approfondir”, issue d’'un sondage exclusif que nous avons réalisé avec
Ipsos Digital.

Ce sondage visait a mieux comprendre les attentes de la jeune génération en matiére de logement, de
travail et de consommation. Une génération souvent percue comme difficile a appréhender par leurs
ainés. Pourtant, les 18-30 ans — bien que cette tranche d’dge soit large — interagissent avec la ville de
maniere consciente ou inconsciente, parfois méme malgré eux. Que recherchent réellement ces jeunes ?
Pour le découvrir, nous leur avons posé la question a travers une enquéte exclusive. Plus de 1 000 jeunes,
représentatifs de la population francaise métropolitaine, ont partagé avec nous leurs aspirations quant a
I’'endroit oU ils se voient habiter, travailler et consommer, non pas dans un futur lointain, mais d’ici cing

ans.
Ces résultats percutants ont conduit Business Immo a en faire le theme central de son colloque biannuel. Tl ¥ L W apprOFONDIR
En septembre 2024, la 4e édition de BIG UP s’est tenue sous le titre “La ville pour les jeunes... par les ’r 5
jeunes”. Cet événement incontournable, concu pour répondre aux interrogations des acteurs de "i\;’ LA Y!LLE POUR LES JEuriEs':' ﬁﬁ
I'industrie immobilieére, a rassemblé plus de 300 participants, dont 48 % de dirigeant(e)s. Cette édition ﬁ«\ (;‘_. by PAR LES JEUNES '\:;; ™~ L ‘
s’est conclue par des échanges riches, mettant en lumiere des enjeux cruciaux pour l'avenir des villes et A ¥ av W N { ‘, > ",_\'
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Les jeunes Francais
et la ville de demain
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HABITER

n Dans cing ans, ol pensez-vous habiter ? 79%

Dans un logement individuel
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18-30 ans
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l Dans un logement individuel EN COLIVING
1 coliving :
MW En colocation

n Dans cing ans, dans quel type de logement pensez-vous habiter ?

Un a

36%

@ 6% des Franciliens
g Nesaispa pour une maison
3% individuelle

Et dans ce logement, quelle est l'importance pour vous d'avoir un espace
extérieur (balcon, jardin, cour intérieure) ?
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Etude sur les attentes de la jeune génération en termes d'habitat, de travail et de
consommation.

APPROFONDIR

BIG DOSSIER

08

024 - W2

Septemire 2

Extrait PDF de I'étude issue du sondage exclusif Ipsos Digital, publiée dans le BIG 208
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