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des gains de la
catégorie

Un acteur performant
et auvdacieux...

S'‘Michel

B'SCUITERIE FAMILIALE #1993

... pour répondre aux attentes des
consommateurs de plus en plus nombreux ...
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@ Biscuit Patisserie Patisserie ®
LacUl élaborée
+1,7% ) (= »+3,8%
vs marché ‘vs marché : “vs marché

+0,6%" +1,3%" -0,2%"

... avec des produits qui allient
gourmandise et qualité!
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100% des usines Farine de blé Sans huile

en France frangais 2 de palme

{1) Nielsen Panel conso évolution Nh d’achetaurs vs N-1




L'innovation, un levier clé pour

développer le panier d'achat en magasin :
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S’engage pour des gouters

MOINS SUCRES EVEALS

nappés au PO
L——

NUTRI-SCORE La réassurance

du nutriscore C
a

pour un govter Un engagement qualité
plus sain sans édvicorant

/I_m conservatevr

Un gouter Praticite Un goUter toujours gourmand
1@”3@ urs moelleux et Pgtﬂ' format avec son nappage
avec -30% de sucres x6 portions individuelles av chocolat (12%)

VMM estimées




MAGASIN PRESSE ET DIGITAL

Une théatralisation
impactante

Des animations
avec dégustation

Bons de réduction
au lancement
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@ Dans le rayon biscuits

@ En pavé marque avec la gamme
des goiters enfants St Michel

DESIGNATION DISPONIBILITE GENCOD DLUO PCB
poonutsnappés chocolot o026 ||l 27sieers o
g3V de sucres 3117g530"428858'>
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P’ﬁtisse[ie
élaborée

pour conquérir le coeur de cible
« famille avec enfants »
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@ Dans le rayon patisserie élaborée

@ En pavé marque St Michel

@ Au sein des brownies

DESIGNATION DISPONIBILITE | GENCOD DLUO PCB
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CONTEXTE —‘
Le segment des choco + 2 50/ o
fruits Bonne Maman J (o

/ en progression : vs le marché & -2,1%®

«hYOy
Biscuit

, Développe sa gamme

Bl Dloco. Tl

avec...

Vertobottos

La premieére tartelette
patissiere du marché

Pas de concurrent
sur cette saveur

Du fruit, le savoir-faire
de la marque

La myrtille, héroine de nos
pdatisseries et 5° référence des
confitures intenses Bonne Maman

| pmc_
26 12 1,70€
HM SM

(1) Source Nielsen HMSM : CADP10 2025 % evol volume vs N-1



- ACTIVATION

PRESSE ET

| MAGASIN RAYON DIGITAL

% -
Uﬁ‘:‘“% ﬁ Théatralisation Balisage

S, avec animation

Dégustation et
bons de réduction
4~  consommateur

1} .
Bons de

réduction

ADULTE I @
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FEUVILLETES cHoco | ACCOMP.  ,csor  misculTs PETIT
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SENS DE CIRCULATION

Dans le rayon biscuit, dans
le segment « dégustation »

Dans le péle choco fruits
Bonne Maman

En pavé margque Bonne Maman

ONONO

DESIGNATION DISPONIBILITE GENCOD DLUO PCB
@ e vars206 LML 27500 2
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CONTEXTE —‘
Le segment des choco + 2 50/ R
fruits Bonne Maman J (o

/ en progression : vs le marché & -2,1%®
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_- Développe sa gamme

B lone Dloco. Tl

avec...

Prts Sablis

Un grand classique des
biscuits traditionnels
et artisanaux

Pas de —
concurrent MN <

Une saveur plébiscitée par
notre cible traditionnelle

Un nouveau format
vrac de 150g

[ omc |
18 [ 12 1,86€
HM

SM

(1) Source Nielsen HMSM ; CADP10 2025 % evol volume vs N-1



ACTIVATION

avec animation

Dégustation et
bons de réduction
4~ consommateur
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W Théatralisation Balisage
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SENS DE CIRCULATION

DESIGNATION

rhum raisin

) Petits Sablés

Dans le rayon biscuit, dans
le segment « dégustation »

Dans le péle choco fruits
Bonne Maman

En pavé marque Bonne Maman

ONONO

DISPONIBILITE GENCOD
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273 jours 12
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Pétisserie

CONTEXTE
traditionnelle 71 /s Laframboise insuffle un vent de fraicheur et —‘

- > . ~ de jeunesse a l'univers Bonne Maman, comme
~ le chocolat a su le faire, en réinventant la
’/ gourmandise avec douceur et modernité.

- Développe sa gamme

avec...

Du topping d'amandes
effilées pour sublimer
le produit

Des éclats de framboise = top 3

des ventes de confiture o
Bonne Maman Une association

amande framboise
qui fait sens

Une forme qui évoque
la tendresse de la marque
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ACTIVATION

MAGASIN

Thédatralisation
avec animation

Dégustation et
bons de réduction
consommateur
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Dans le rayon pdtisserie
traditionnelle

Dans le pbdle dégustation
et le segment « les petites gourmandises »

@ En pavé margque Bonne Maman
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LES INNOVATIONS
DANS LE RAYON
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Biscurepye FAMILIALE*1993

LEGOU DE LA

\ TRANSMISSION

» PARTAGER NOTRE PASSION
>’ DES BISCUITS A LA FRANGAISE

Innover par des .
recettes bien faites O.
. - et naturelles - °
Favoriser W e Etre le gooter équilibré

les filieres francaises et gourmand de la famille

- PRENDRE SOIN pe
L'ENVIRONNEMENT QUE L'ON TRANSMET

: \ [ Diminuer Iemprelnte
Promouvoir des sites ~ 7. carbone et l'impact
industriels sobres en N cws 8 surle climat
consommation d’énergie "y J
PR s -
_ Develop er : s
_des emballages - NG
éco-responsables '

ACCOMPAGNER NOS
COLLABORATEURS ET CONSOMMATEURS

‘4 \ / : ;
% ’ W Fourslr - R Q Accompagner
Py, 05 Auans les talents d’aujourd’hui
3 Slioyencs : et de demain

St Michel Biscuits - SAS au capital de 23 534 000€ - Z.I., 2 boulevard de I'Industrie 41?00 - LE CONTROIS EN SOLOGNE - RCS BLOIS 421 019 951
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Assurer la sécurité
et la qualité de vie
chez St Mlchel




